Regulamin konkursu

„Najciekawsze hasło reklamowe dla targów EXPOPOWER 2010”
§ 1

1. Organizatorem konkursu pod nazwą „Najciekawsze hasło reklamowe dla targów EXPOPOWER 2010” są Międzynarodowe Targi Poznańskie sp. z o.o. z siedzibą w Poznaniu przy ul. Głogowskiej 14, wpisane do rejestru przedsiębiorców Krajowego Rejestru Sadowego pod numerem KRS 202703.

2. Regulamin Konkursu dostępny jest na stronach internetowych targów EXPOPOWER 2010.
§ 2

1. Konkurs ma na celu wyłonienie najciekawszego hasła reklamowego dla targów EXPOPOWER 2010, których organizatorem są Międzynarodowe Targi Poznańskie sp. z o.o. z siedzibą w Poznaniu.

2. Warunkiem uczestnictwa w Konkursie jest wysłanie e-maila na adres marcin.gorynia@mtp.pl  zawierającego hasło reklamowe dla targów EXPOPOWER 2010 w terminie do 23 kwietnia 2010 r., jak również udowodnienie przez uczestnika swej obecności na targach EXPOPOWER 2010.
3. E-mail o którym mowa w powyższym punkcie uważa się za doręczony w momencie otrzymania przez Uczestnika Konkursu e-maila zwrotnego, który potwierdzać będzie zgłoszenie udziału w Konkursie. 

§ 3

1. Konkurs jest skierowany do wystawców targów EXPOPOWER 2010.
2. Z udziału w Konkursie wykluczeni są pracownicy oraz członkowie władz Organizatora, osoby w jakikolwiek sposób biorące udział w organizacji i przebiegu Konkursu, jak również członkowie rodzin wymienionych osób.

§ 4

1. Zwycięzcą w Konkursie zostanie uczestnik Konkursu, który spełnił warunki określone niniejszym regulaminem i którego hasło reklamowe zostanie przez Komisję Konkursową uznane za najciekawsze.

2. Konkurs kończy się posiedzeniem Komisji Konkursowej, która ustali zwycięzcę.

3. Komisja Konkursowa obradować będzie w siedzibie Organizatora, a wyniki Konkursu zostaną ogłoszone w dniu 9 kwietnia 2010 r. na stronach internetowych targów EXPOPOWER 2010.
4. Laureat Konkursu zostanie powiadomiony o wygranej oraz o miejscu i sposobie odebrania nagrody listownie w ciągu 7 dni od daty ogłoszenia wyników.

§ 5

1. Nagrodami w Konkursie są:
1) za zdobycie pierwszego miejsca – wycieczka do Portugalii dla dwóch osób

2) za zdobycie drugiego miejsca – 30% rabatu na powierzchnię niezabudowaną albo powierzchnię zabudowaną STANDARD (zgodnie z formularzem zgłoszeniowym)
3) za zdobycie trzeciego miejsca – 20% rabatu na powierzchnię niezabudowaną albo powierzchnię zabudowaną STANDARD (zgodnie z formularzem zgłoszeniowym)
4) za zdobycie czwartego miejsca – 10% rabatu na powierzchnię niezabudowaną albo powierzchnię zabudowaną STANDARD (zgodnie z formularzem zgłoszeniowym)
2. Zobowiązania publiczno – prawne związane z nagrodami w Konkursie regulują Organizator.

3. Decyzja Komisji Konkursowej co do przyznania nagrody jest ostateczna i nie podlega zaskarżeniu.

4. Nagroda nie podlegają wymianie na inne nagrody rzeczowe, ani na równowartość pieniężną.

5. W przypadku nie zgłoszenia się Laureata do Organizatora w terminie 30 dni od daty wysłania przez Organizatora zawiadomienia o wygranej, prawo do nagrody konkursowej wygasa.

§ 6

Zgłoszenie w Konkursie hasła reklamowego przez uczestnika Konkursu jest równoznaczne z:

1) złożeniem przez niego oświadczenia, że zgłoszone hasło jest wynikiem jego indywidualnej pracy twórczej, jest wolne od wad prawnych i nie narusza praw osób trzecich, pod rygorem ponoszenia z tego tytułu przez Uczestnika odpowiedzialności odszkodowawczej,

2) przekazaniem na rzecz Organizatora autorskich praw majątkowych wraz z prawami zależnymi i pokrewnymi do nagrodzonego hasła w zakresie wszystkich pól eksploatacji wymienionych w art. 50 Ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych, z chwilą ogłoszenia wyników. Laureatowi Konkursu nie przysługuje żadne dodatkowe wynagrodzenie z tytułu przekazania powyższych praw na rzecz Organizatora, również w przypadku nieodebrania przyznanej mu nagrody.

§ 7

1. Reklamacje dotyczące spraw związanych z Konkursem należy składać na piśmie wraz z uzasadnieniem na adres siedziby Organizatora z dopiskiem „Konkurs dla zwiedzających EXPOPOWER 2010”, w terminie 7 dni od daty ogłoszenia wyników, bezpośrednio lub listem poleconym.

2. Reklamacje przesłane po upływie powyższego terminu nie będą rozpatrywane.

3. Decyzja Organizatora w sprawie sposobu załatwienia reklamacji będzie ostateczna.

4. Organizator zastrzega sobie prawo do przerwania lub zmiany zasad Konkursu w każdym momencie jego trwania bez konieczności podawania przyczyn.

5. Niniejszy regulamin wchodzi w życie z dniem 16 listopada 2009 r.

